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TRAZO

CREATIVO

EL DISENO GRAFICO OTORGA IDENTIDAD VISUAL A PRODUCTOS E IDEAS.
ACTUALMENTE, LOS PROFESIONALES DE ESTA CARRERA PUEDEN
DESEMPENARSE EN NUEVOS Y AMPLIOS CAMPOS LABORALES.

ESCRIBE BRUNELLA VASQUEZ FOTOS ELIAS ALFAGEME ILUSTRACION MONICA GONZALES

hotoshop,  Illus-

trator, InDesign,

3D Max: el pan de

cada dia de todo
disefiador. Sin embargo, nin-
guno de estos programas se-
ria util sin las herramientas
correctas para usarlos. La
creatividad, la innovacién y la
sensibilidad son solo algunas
de ellas. Un disenador gréfico
tiene el don de la creacién y
en su ADN se encuentra la ha-
bilidad de la persuasién. “Los
disenadores vemos y sentimos
el mundo de diversas perspec-
tivas. Un alumno que decide
estudiar esta carrera debe ser
comprometido, disciplinado,
ordenado, obsesivamente ob-
servador, flexible, dindmico,
autocritico, colaborador, no
debe tener miedo a fallar,
debe ser independiente, no
convencional, sensible y con
una motivacion interna supre-
ma”, describe Oscar Mas, Di-
rector de la carrera de Disefio
Gréfico Publicitario de la Uni-
versidad de Ciencias y Artes

s
DONDE ESTUDIAR

®Centro de laimagen
www.centrodelaimagen.edu.pe

® Universidad de Ciencias
y Artes de Latinoamérica
UCAL

www.ucal.edu.pe

©® CIBERTEC
www.cibertec.edu.pe

@ Instituto Toulouse Lautrec
ww.tls.edu.pe

@ Instituto Peruano de Arte y
Disefio IPAD
www.ipad.edu.pe

@ Instituto Poussin
www.institutopoussin.com

® Instituto Superior Sise
www.sise.edu.pe

® Instituto Superior
Tecnolégico de Lima

INSTTEL www.insttel.edu.pe

@ Instituto San Ignacio de
Loyola www.isil.edu.pe

® Leo Design
www.leodesign.edu.pe

® New System Institute
www.newsystem.edu.pe

@ Pontificia Universidad
Catélica del Peri PUCP
www.pucp.edu.pe

@ Universidad Peruana de
Ciencias Aplicadas UPC
www.upc.edu.pe

@ Universidad Peruana Unién
UPEU
www.upeu.edu.pe

@ Universidad Tecnolégica del
Peri UTP
www.utp.edu.pe

de América Latina (UCAL).
Un disenador muchas ve-
ces no es consciente del poder
que le proporciona su labor.
Su influencia en el mundo al
crear mensajes, sensaciones
y acciones determina mas de
lo que uno imaginaria. Como
consumidores —tanto de pro-
ductos como servicios— nos
entregamos y muchas veces
hasta confiamos ciegamente
en lo que ellos producen. “Lo-
calmente la carrera ha tenido
un origen de nivel técnico,
ya que en un inicio su labor
estuvo basada en la destreza
del manejo del software para
atender proyectos estéticos.
Ello solo requeria unos afios
de aprendizaje. Sin embargo,
la propuesta del disefiador
grafico egresado de la UPC es
la de un completo ‘comunica-
dor visual’, multidisciplinario
y capaz de atender proyectos
de cualquier magnitud. El as-
censo profesional ha cambia-
do con los afios, puesto que
hoy en dia existen muchos



JIMENA VENERO BEJAR
PRACTICANTE DE DISENO PUBLICITARIO EN LA CON-
SULTORA DE BRANDING STUDIOA

Comunicar una idea

Cuandoestabaenelcolegio pensabaque trabajariahaciendo
comerciales paraCocaCola. Esmas, Jimenaadmitequeesaera
latdinicamarcaqueutilizabaparaexplicaralaspersonasquées
loqueibaaestudiar. Sinembargo,ademasdelasgraficasdelas
campaiias publicitarias, ellaqueria trabajardesdelaconcepcién
delaidea.“EnUCAL meensefiaronqueesoespartedemi
formaciéncomo Disefiadora Estratégica, loque menutrecomo
alumnay futuraprofesional”,explica.

Apesardequesabiaexactamenteaquésequeriadedicar,
admitequenosoloescuestiéndesaberdisefiary plasmaruna

: i 3 idea. “Tienesqueserunapersonaconlaintenciondeestarenun
SELLO PROPIO. Disciplina, flexibilidad y no sentir temor frente al aprendizajeabiertoy continuo. Ademas, hay queestaraldiacon
fracaso o los desafios son caracteristicas de todo creador. loquepasaenelmundo. Estarinformadosobretemasdearte,
disefio, cultura, noticias, politica, historia, etc.yaquedeesose
alimentaeltrabajoquediaadiairasrealizando”, revela Jimena,
quienactualmenteseencuentratrabajandoenlaconsultora
debranding STUDIOaqueestaasociadaconlaconsultora
Interbrand.

Antesdeeso, Jimenarealizabasuspracticasen VolverD6,
unaagenciade publicidadintegral; sinembargo, un profesor
delaUCAL le propuso terminarsus practicasen STUDIOa,
endondeadmiteestarprofundizandoenuntemaqueeneste
puntodesucarreralehacomenzadoainteresar: laidentidad
eimagencorporativadeunaempresa. “Pensabaeimaginaba
quesolotrabajariaenlasgraficas delascampafias publicitarias
yesoeraalgoquemepreocupaba, peromitrabajovadesdela
conceptualizaciényrealizaciéndelacampafiahastaladefinicion
deobjetivosyestrategiasdecomunicacién”,concluye.

DISENO DIGITAL. La creacién de aplicaciones méviles, portales web IDENTIDAD. Jimena se especializa en imagen corporativa.
e incluso videojuegos resulta muy atractiva para los jévenes de hoy.



puestos de primer nivel den-
tro de grandes industrias que
son cubiertos por disefiadores
gréficos profesionales, debido
a la capacidad de gestién con
la que cuentan también”, reve-
la Rodrigo Vivar, Director de la
carrera de Disefio Profesional
Gréfico de la Universidad Pe-
ruana de Ciencias Aplicadas
(UPC).

Detrés de todo lo que nos
rodea se encuentra el sello del
disefnador. Ya sea publicitario,
editorial, digital, corporativo,
de productos o servicios, am-
biental, de moda. “Debajo de
este gran paraguas de espe-
cialidades hemos identificado
cuatro grandes campos pro-
fesionales: Ciencias sociales
(universidades, colegios, la-
boratorios, organizaciones),
negocios (bancos, servicios
financieros, supermercados,
retail, consumo, industriales,
servicios), disefio (consul-
toras en innovacién, firmas,
agencias digitales, de comuni-
cacion, de publicidad, etc.) y
tecnologia (empresas que de-
sarrollan software, aplicacio-

PRINCIPALES
ESPECIALIDADES
Y CAMPOS
PROFESIONALES

DISENO PUBLICITARIO *
Piezas para campanas
publicitarias como avisos de
prensa, volantes, publicidad
exterior (en via pablica),
merchandising, BTL, etc.
DISENO EDITORIAL®
creacion, maquetacion y
diseno de publicaciones
impresas, tales como
revistas, periodicos,

libros, etc.

DISENO DIGITAL#software
de edicion grafica, retoques
digitales, aplicaciones
moviles, portales web, etc.
DISENO CORPORATIVO*
asesoria de imagen,

disefio de logotipos,
branding, etc.




MARiA JOSE BALTA
PRACTICANTE DE DISENO GRAFICO E
INDUSTRIAL EN BELCORP

Arte funcional

Enun principio queriaser disefiadorao abogada. Sabiaque
ambas profesiones son muy diferentes, peroaMaria José
legustabatantolacreatividady libertad del Disefio, como
tambiénlaestructuray andlisis del Derecho. Sentiaqueese
balanceentrelibertadyestructuraloencontréenlacarrera
graficayadmite quelaideadel arte confuncionalidad fuela
quefinalmentelaconvencié.

“Siempre pensé que terminaria trabajandoenalgoinvo-
lucrado coneditorial o publicidad. Dentrode lamalla curri-
cularde Disefio Profesional Grafico dela UPC hay cuatro
lineas formativas: Disefio Publicitario, Disefio Corporativo,
Disefio Digitaly Disefio Editorial. Por eso supe de manera
tempranaqué queria hacer después de graduarme, yaque
estuve expuestaatodos estos campos desde el comienzode
miformacién”, revela. Lavidadedisefiador noes facilyuno
tiene que trabajar sin horarios. Sinembargo, Maria José re-
conoce quesu oficio le resultadivertidoyaque se encuentra
constantemente dentrode un mundo creativoy con espacio
paraexplorar.

Actualmente trabajaenBelcorp, eneldreadedisefiode
producto. Teniauncontactoenlaempresayles mandésu
CV.Yahabiahecho una practica pre profesional anterior-
menteyotrasactividades con focus endisefio. Desdeinicios
desucarreraleinteresé ponersus conocimientosaandary
creequegraciasasu proactividad consigui6 el puestoape-
nasestandoen cuartociclo.

nes moviles, juegos, mul-
timedia, Internet/web)”,
explica Oscar Mas, de la
UCAL.
“El Disefio Gréfico en si
mismo se ocupa directa-
mente de dar personalidad
a un producto, servicio o
empresa, disefidndole su
identidad visual, para que
se distinga de su com-
petencia. Es creatividad
para diferenciar. El Dise-
o Publicitario desarrolla
estrategias y las aplica en
campafas en medios tra-
dicionales y no tradicio-
nales para promocionar
un producto, servicio o
empresa, creando la necesidad
de consumo en el puiblico obje-

CREAR. Este oficio permite espacio para explorar, dice Maria José.

ESENCIA. Creatividad para diferenciar y creatividad para vender o
posicionar una marca: ambas competencias provienen del disefio.

tivo. Es creatividad para ven-
der, para posicionar la marca”,
detalla Felipe Cortdzar, Direc-
tor Académico de Disefio del
Instituto Superior de Comu-
nicacién y Disefio Toulouse
Lautrec.

En un mundo tan competiti-
vo como el nuestro es esencial
que los profesionales de dise-
flo sean capaces de crear es-
trategias visuales arriesgadas,
impactantes y persuasivas,
que faciliten la comunicacién
desde lo cotidiano hasta lo ex-
traordinario. El acto creativo
es el nucleo gestor del proce-
so de disefio. Sin embargo, la
capacidad de disefiar no es in-
nata, se adquiere mediante la
préctica y la reflexion. L]



