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El boom de las vitrinas
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Con la anunciada recesion mundial
ad portas, las empresas deberan ser
cada vez compelitivas, sobre todo
aquellas que se dedican a la venta de
productos en liendas; s asi que sus
decisiones deberan responder a una
eslrategia muy precisa, especial-
menle aquellas relacionadas con el
marketing y las ventas.

Las wilnnas son un medio de
marketing y ventas muy .usado
para el anuncio de los productos; rinag d _

sin embargo, no consisten en una ©n Santiagg g, Elm“'d” oo
simple presentacion de eslos
sino que tlienen el objetivo de
vincular y geslionar la imagen de la empresa
0 lienda con el cliente. De alli su importancia y valor en la tarea
que consiste en atraer a este.

fer Concursg de Vi,

Podemos encontrar vitrinas con distintas finalidades: unas con la intencion
de mostrar oferlas, algunas para mostrar novedades, y otras donde se busca
privilegiar el lujo. Si nos delenemos a verlas, muchas veces dependiendo de la
finalidad, el diseno de las viltrinas variard considerado los materiales, la luz, el
lenguaje y la cantidad de espacio ocupado por los productos en la vitrina. Ademas
de la infinita diversidad de temas que van desde lo estacional a lemas algo
inusuales como la culinaria, los dinosaurios, los gatos, los arboles y cualquier
c05a que pueda imaginarse.

Si bien el diseno de las vilnnas esta muy vinculado al marketing, este debe
ser un espacio de creacion donde conviven de manera interdisciplinaria las
comunicaciones, el diseno grafico, el diseno y arquitectura de interiores que se
interceplan en una sola creacion para lograr un resullado que decante en una
experiencia que emocione al cliente y lo impulse a seguir en |a tienda o, en el
mejor de los casos, provocar una venta.

Esto no solo se aplica a las vitrinas fisicas, que durante muchos afos hemos
estado acostumbrados a ver, sino también a las virtuales que se abren paso.
Asi, las paginas web son cada vez més sofisticadas en aplicaciones y diseiio;
comienzan a ser un espacio importante en el medio, ya que muchas veces la
decision de compra se decide en la web anles de llegar al establecimiento donde
se ofrece el producto.

Esta es olra drea donde los peruanos podemos explorar mas, ya que considerando
nuestra riqueza cultural y artistica, nuevamente la creatividad y la originalidad
pueden jugar a nuestro favor. «



